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Resumen

El vino cuenta con un estatus de objeto cultural, cuya inmersion alrededor del mundo implica
procesos de apropiacion territorial con diversos significados. El enfoque del Nuevo Mundo
del Vino se ha centrado en las variaciones tecnologicas y organizativas que caracterizan a
las regiones enologicas emergentes, soslayando su analisis sociocultural. Al respecto, consi-
deramos que las fiestas de la vendimia son espacios privilegiados para analizar las dinamicas
socloecondmicas en estos escenarios emergentes de produccion vitivinicola. Con la finalidad
de desarrollar un modelo conceptual, fueron estudiadas once fiestas de la vendimia en siete
regiones vitivinicolas de México, en las cuales se observo la naturaleza econémica y cultural
de las fiestas de la vendimia, cuyas implicaciones debaten entre el potencial creativo del terri-
torio y los mecanismos de apropiacion de sus recursos. La expresion popular de las identidades
se opone a la escenificacion elitizada, encerrada en las bodegas y dirigida al turista de clase
media. Las fiestas de la vendimia en México son fenomenos ambivalentes donde que instauran
nuevas hegemontias territoriales, resignifican las identidades y reinterpretan los recursos terri-
toriales en un dialogo entre lo local y lo global.
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Abstract

Wine has a status of a global cultural object, whose worldwide dispersion has implied processes
of territorial appropriation with various meanings. The approach of the New World of Wine
has focused on technological and organizational variations that characterize emerging wine
regions, ignoring their sociocultural analysis. Wine festivals are considered to be privileged
spaces for analyzing the socio-economic dynamics in these emerging wine production sce-
narios. To develop a conceptual model, eleven wine festivals in seven wine-growing regions
of Mexico were analyzed. This highlights the economic and cultural nature of wine festivals,
whose implications are debated between the territorial creative potential and the asymmetric
power relations. The popular expression of identities as opposed to the elitist staging locked
in the cellars and directed at the middle-class tourist. Wine festivals in Mexico are ambiva-
lent social phenomena where new territorial hegemonies are established, identities are built-
in territories undergoing transformation and local resources are reinterpreted in a dialogue
between the local and the global.
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Introduccion

El vino es un producto agroalimentario cosmopolita que se ha convertido en un indicador
de estatus y calidad de vida. La sofisticacion de su produccién y consumo le ha conferido un
lugar como bebida de culto dentro de los productos fermentados. Es un producto a experi-
mentar con capacidad de fijarse en la memoria alimentaria (Felsenstein y Fleischer, 2003),
constituyendo un simbolo del territorio mediante la experiencia individual y colectiva.

Las fiestas de la vendimia son celebraciones con un alto grado de diferenciacién que sirven
como vehiculo para el intercambio cultural, con implicaciones socioeconémicas, politicas e
ideolégicas (Cai, 2002). En ellas juegan un papel importante los elementos constitutivos del
patrimonio enogastronémico mediante procesos de identificaciéon emocional, de orden cultu-
ral y economico (Kalkstein-Silkes et al., 2008).

El estudio de estas celebraciones ocupa un lugar importante en la antropologia cultural,
donde se privilegian los estudios regionales que, gradualmente, se han analizado desde las
perspectivas de la economia de la experiencia y el capitalismo artistico (Lipovetsky y Serroy,
2015). Sin embargo, debido a la cosificacion de la cultura, los analisis se han vuelto a centrar
en las dinamicas locales (Frost, 2015). Al respecto, Timothy y Pena (2016) definen las fiestas
de fin de ciclo agricola como procesos sociales vinculados a la ritualidad secular de agrade-
cimiento y abundancia, y como eventos creados exprofeso para detonar el potencial econémico
del territorio. Tales celebraciones pueden representar acciones politicas frente al desdibuja-
miento del Estado como promotor de desarrollo. Por tanto son expresiones culturales con
carga ritual que en muchos lugares se manifiestan como sincretismos culturales (Lacoste y

Aranda, 2016) bajo la légica de la hibridacion (Garcia-Canclini, 1990).

Las fiestas de la vendimia son paisajes culturales, discontinuos y dialécticos, a través de los
cuales es posible dilucidar un sistema de relaciones socioeconémicas en contextos concretos
(Marchionni y Ruiz, 2018). Dichas celebraciones constituyen sistemas complejos compuestos
por elementos naturales y culturales, abstractos y concretos, cuya configuracion es tnica y
susceptible de ser abordada desde multiples perspectivas (Silva y Jover, 2017).

En Meéxico las fiestas de la vendimia han sido instrumentadas como herramientas mercado-
légicas, articulando a las bodegas con el mercado, constituyendo plataformas de exhibicion
y difusion de la cultura del vino. Muchos asistentes a las fiestas de la vendimia las consideran
una oportunidad para experimentar la vitivinicultura, dado que el consumo del vino no es
una practica generalizada en México.

El vino es un producto introducido en diferentes momentos histéricos mexicanos, y por ello
el pais forma parte del denominado Nuevo Mundo del Vino. En este sentido, es importante
entender como este producto y sus celebraciones contribuyen a la construccion de nuevas
identidades territoriales que coexisten con identidades preexistenes. La inmigracion hacia
el continente americano, desde el siglo X VI, originé el Nuevo Mundo del Vino, que incluye
paises que fueron colonias europeas (Pelegrin ez al., 2020) en América Latina, Australia, Sud-
africa, Nueva Zelanda y Estados Unidos (Duran et al., 2016; Gomez et al., 2018).
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El estudio de las fiestas de la vendimia requiere una dimension antropolégica (Rapolo, 2003;
Torres et al., 2009), con la que se busca situar la accién creativa dentro de un sistema de
produccion agroalimentario, como respuesta social en la que se articulan el paisaje, el saber
hacer y la historia.

La construccién de las identidades expresa la dimension politica de las fiestas, puesto que
estas congregan, efimeramente, una heterogeneidad de actores en un mismo espacio de ne-
gociacion (Lacoste, 2006). Dado este caracter de las fiestas como arenas de disputa territorial,
es relevante preguntarse acerca de su inclusividad (Silva, 2017) o, por el contrario, como
espacios de segregacion social.

El objetivo fue desarrollar un marco conceptual sobre las Fiestas de la Vendimia en el Nuevo
Mundo del Vino, a partir de elementos empiricos del caso mexicano. Con ello, se busc6 com-
prender el papel de estas fiestas en la dinamizaciéon econémica del territorio y los procesos
de apropiacion territorial en el contexto del enoturismo (Long, 2004; Hall y Mitchell, 2005).
Un modelo conceptual de las fiestas de la vendimia en el Nuevo Mundo del Vino permite
analizar los procesos creativos en el territorio y entender como se construye la identidad en
escenarios que acogen sistemas productivos relativamente nuevos.

Metodologia

Desarrollamos un estudio de caso basado en referentes empiricos analizados inductivamente,
bajo una perspectiva socioantropolégica, basada en fuentes secundarias. Para ello, se tomé
como referencia el caso de las fiestas de la vendimia en México en siete regiones enoldgicas
(Guanajuato, Chihuahua, San Luis Potosi, Querétaro, Zacatecas, Baja California y Coahui-
la). Fueron seleccionadas once bodegas, cuyas fiestas de la vendimia cuentan con un amplio
reconocimiento (Casa Madero, Bodega Santo Tomas, L.A. Cetto, Tierra Adentro, La Re-
donda, Freixenet, Cava Quintanilla, Hacienda Encinillas, Cuna de Tierra, Viiedo San Lu-
cas y Vinicola Toyan). La caracterizacion de las celebraciones de baso en el analisis de fuen-
tes bibliograficas especializadas, fuentes hemerogaficas, sitios web, redes sociales (Facebook,
Instagram y Twitter) y documentos audiovisuales de Youtube. Por su parte, la investigacién
bibliografica se realizo en las bases de datos Elsevier, Google Scholar y Redalyc, a través de
las palabras clave fiestas de la vendimia, enoturismo, México y Nuevo Mundo del Vino, tan-
to en inglés como en espanol. Dado que la produccion cientifica sobre el tema es incipiente,
el material hemerografico y audiovisual jugdé un papel preponderante en el desarrollo de la
reflexién conceptual.

Las fiestas de la vendimia seleccionadas fueron analizadas en funciéon de su ubicacion geo-
grafica, sus componentes primordiales, su modelo econémico y cultural, asi como su relacién
histérica con el territorio. Se interpretaron las fiestas en funcién de su caracter como cele-
braciones de base social o como actividad econémica vinculada al turismo y al capitalismo
artistico (Lipovetsky y Serroy, 2015).

Dadas las condiciones de la pandemia relacionada con el virus zoonético SARS-COV-2; se
privilegi6 la investigacion a distancia, motivo por el que se siguieron las directrices éticas de
investigacion durante emergencias sanitarias (WHO, 2020). Fueron recopilados testimonios,
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datos, videos e imagenes obtenidas de sitios de internet y redes sociales, por lo que se puede
categorizar como un trabajo de corte netnografico (Kozinets, 2015). El analisis se centr6 en
los procesos de gobernanza local, puesto que la crisis asociada al COVID-19 plantea la ne-
cesidad de reactivar las economias locales como respuesta a la desaceleraciéon econémica 'y la
incertidumbre social (Cadena et al., 2020; Thomé-Ortiz, 2020).

Posteriormente, se llevo a cabo un analisis comparativo mediante la basqueda de similitudes
y diferencias que permitieron categorizar las celebraciones para generar un modelo concep-
tual orientado a comprender la naturaleza, impactos y significados que las fiestas de la vendi-
mia tienen en territorios emergentes. El caso suz generis de la vitivinicultura mexicana impone
limites explicativos dada su particularidad, pero también permite desarrollar un ejemplo
paradigmatico de las “otras” logicas del Nuevo Mundo del Vino.

Fiestas de la vendimia

Las fiestas de la vendimia son expresiones efimeras, donde lo excepcional toma lugar y las
concesiones para romper la norma se multiplican. Son mecanismos de interpretacion de los
paisajes vitivinicolas con un fuerte componente perfomativo, ubicandose entre la cultura y la
representacion, abriendo paso a flujos entre lo urbano y lo rural, las transacciones economi-
cas y los procesos de hibridacién cultural.

La transitoriedad de estas celebraciones no implica que no afecten la configuracion del te-
rritorio; por el contrario, la intensidad con la que se desarrollan construye espacialidades,
relaciones de poder, procesos de gobernanza y articulaciones sociales que, a través de la repe-
ticion, refuerzan sus valores subyacentes.

El tiempo y el espacio constituyen una misma dimension analitica de la fiesta que permite lle-
var al plano sociocultural (Tomadoni, 2007) sus dimensiones rituales, econémicas y politicas.
La naturaleza dialéctica de la celebracion genera la tension rural-urbano que se cristaliza a
través del fenémeno turistico, dando paso a dicotomias y continuidades en diversos planos
analiticos.

Estas celebraciones son dispositivos que permiten mantener el statu quo, aGn en condiciones de
tension social. Sus formas ladica, festiva y ritual (Moore y Myerhoff, 1977) ayudan a mante-
ner las relaciones hegemoénicas de manera casi imperceptible, afirmando los valores promo-
vidos por las clases dominantes. Son espacios privilegiados para estudiar las formas en que
la identidad es reforzada mediante los ciclos festivos que ponen en valor ciertos elementos,
mientras que ocultan otros. Al reforzar los valores hegemoénicos, también se abre la oportuni-
dad de revisitarlos y, con ello, cuestionarlos en aras de reinventar el territorio.

Las fiestas de la vendimia exaltan la dimension ritual de los ciclos en el fortalecimiento de
las identidades, presentes e imaginadas (Torres, 2007). En ellas la experiencia cotidiana de la
produccion vitivinicola se eleva al plano ritual, abriendo paso a la celebracion ladica y dioni-
siaca. La convergencia de lo excepcional y lo cotidiano, de lo permanente y lo efimero, es la
base para la construccion colectiva de estas festividades.
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Los sistemas vitivinicolas son importantes en la creacion de sentido de lugar en la celebracion,
pues al ser marcadores territoriales ponen en relieve el patrimonio agroalimentario local y
permiten generar conexiones emocionales mediante estimulos que apelan a todos los senti-
dos. Las fiestas de la vendimia pueden adquirir significados diversos, que abarcan la vivencia
epicirea enogastronémica o el encuentro con los productos de la tierra. Las dimensiones
congnitiva y afectiva que se activan en la celebracion son procesadas de manera organica e
inducida, por lo que los intercambios culturales son muy diversos y son la base sobre la cual
las celebraciones son expresiones creativas del territorio.

Las fiestas de la vendimia tienen un origen rural y un proposito de agradecimiento, lo que
devela su carécter ritual desde un plano cosmogoénico. Sin embargo, estas celebraciones tie-
nen hoy en dia una estructura y un significado diferentes, estrechamente relacionados con la
industria turistica, con el aparato mercadologico de las grandes bodegas y con el estimulo al
consumo.

En México, estas celebraciones fusionan lo indio y lo mestizo a partir de una estética eliti-
zada, con una logica de precios que limita el derecho popular al goce artistico, de una alta
cocina y de una representacion aspiracional del territorio, fundada en la imagen bucélica de
la ruralidad europea. Las bodegas se proyectan como escenificaciones donde diversas teatra-
lidades abren paso a la transgresion dionisiaca como una valvula de escape para las tensiones
de la vida cotidiana, a través de acciones performativas (Thomé-Ortiz et al., 2015) enfocadas
en satisfacer necesidades de ocio mediante una légica de nichos de mercado.

sNuevo Mundo o Nuevos Mundos del Vino?

El Nuevo Mundo del Vino comprende territorios vitivinicolas derivados de las colonizaciones
y/0 procesos migratorios en América Latina, Australia, Sudafrica, Nueva Zelanda y Estados
Unidos (Figura 1). En estos espacios destacan las innovaciones tecnolégicas y organizativas
como respuesta frente a mercados globales altamente competitivos (Charters, 2009).

El estudio del Nuevo Mundo del Vino ha transitado de una visiéon economicista al analisis
de la construccion territorial de la calidad, mediante la vinculacion entre el vino, las cocinas
locales y el terroir. Por ello, resulta fundamental comprender las maneras en que la cultura
enologica se articula con el territorio, desde las perspectivas del desarrollo y la hibridacion.

La combinacién entre suelo, clima y factor antrépico producen configuraciones distintas, que
desafian los canones de la vitivinicultura del Viejo Mundo. De ello surge una perspectiva bio-
cultural del terroir en la cual la producciéon y consumo del vino son revisitados desde la 6ptica

de la trama entre elementos humanos y no humanos (Moore, 2015), donde se posibilitan los
Nuevos Mundos del Vino.

La produccioén vitivinicola en estos escenarios debe concebir sus procesos creativos desde una
logica de diferenciacion pues, en comparaciéon con el Viejo Mundo, muchas veces carecen
de profundidad histérica, paisajes bucoélicos, reputacion territorial y reconocimiento juridico,
dando lugar a una gran heterogeneidad de manifestaciones que aqui se definen como “Nue-
vos Mundos del Vino”.
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Figura 1. Nuevo y Viejo Mundo del Vino
Figure 1. New and Old World of Wine

vss Nuevo Mundo

Fuente/source: Romero (2021).

La propuesta de valor de los Nuevos Mundos del Vino da lugar a nuevos discursos y practicas,
donde innovacion y creatividad son la clave para la gestion del patrimonio enogastronémico.
El desarrollo histérico y filosofico de la cultura enologica se transforma en patrimonio cul-
tural y en un producto comoditizado que, anteriormente, se limitaba a la tradicién oral pero
que hoy tiene diversas intermediaciones culturales.

La fusion entre valor patrimonial y paisajistico abre paso para que la industria vitivinicola se
constituya como una industria cultural global que se cristaliza de distintas formas, de acuerdo
a las caracteristicas del territorio en donde se reproduzca. La conformacion de enclaves de
produccién vitivinicola emergentes devela formas de territorializacién donde interactua la la-
bor humana vy las estructuras sociales, intermediadas por relaciones de poder. De acuerdo con
Charters (2009) las fiestas de la vendimia en territorios emergentes muestran una proclividad a
expresarse de formas creativas para consolidar nuevos mercados y afianzar el consumo de vinos.

Fiestas de la vendimia en México

La vitivinicultura mexicana tiene una matriz mestiza desde el establecimiento de los prime-
ros vifiedos por los espanoles, instaurandose un nuevo cultivo y nuevas formas de gestionar
el territorio que incluian la redefinicién del derecho al agua y a la tierra, derivadas de las
relaciones establecidas entre los actores sociales. La vitivinicultura dio origen a nuevas hege-
monias en el territorio, de manera que las diferentes regiones enologicas de México contienen
claves para entender la conformacion de las nuevas sociedades del vino (Figura 2).
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Figura 2. Regiones vitivinicolas de México
Trgure 2. Wine regions of Mexico
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Estas son las regiones vitivinicolas de Meéxico.
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Fuente/source: Martellotto (2021).

En México el consumo vino se restringe a las clases sociales medias y altas, asi como a las
porciones de la sociedad con mayores niveles culturales. Ello provoca multiples barreras de
acceso al Nuevo Mundo del Vino por parte de la gran mayoria de ciudadanos que viven en
condiciones de marginacion y pobreza. La exclusion en el consumo del vino se materializa en
la construccion de espacios cerrados que segregan a ciertos actores sociales. Tal es el caso de
grupos étnicos y nucleos agrarios que cohabitan los mismos territorios donde se produce vino
pero que han sido invisibilizadas en las narrativas del vino, que se centran en el turismo y la
consolidacion de sus mercados.

Es plausible pensar que la exclusion genera tensiones sociales por los recursos territoriales en
diferentes regiones del mundo y es por ello que resulta fundamental comprender la funciéon de
las fiestas como espacios que promueven valores y conductas, al mismo tiempo que instauran
nuevas visiones hegemonicas sobre el territorio.

La dispersion de las culturas enologicas en el mundo implica la movilizacién espacio-tempo-
ral de un patrimonio agroalimentario y se considera como un atributo positivo de la cultura.
Sin embargo, al ser esa movilidad patrimonial un acto politico que implica la redistribucién
de los recursos, es fundamental desarrollar modelos conceptuales para comprender como los
territorios son reapropiados a la luz de la instauracion de los enclaves vitivinicolas desde una
perspectiva critica.

Las fiestas de la vendimia movilizan signos y significados, por lo que su contenido ideologico
funciona como elemento de organizaciéon del espacio. De esta manera, es necesario analizar
quiénes fueron invitados y excluidos y con ello comprender qué elementos son visibilizados y
cuales son soslayados, aspectos que, ademas de tener implicaciones socioculturales, determi-
nan las maneras en que la riqueza es distribuida entre los habitantes del territorio.
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En algunos casos las celebraciones de la vendimia han pasado de ser una tradiciéon a una
plataforma de exhibicion para la industria vitivinicola mexicana, poniendo en valor las con-
notaciones hedodnicas, gastrondmicas, artisticas y sociales que tiene la bebida, de cara a un
mundo donde la experiencia cultural localizada es altamente apreciada por los “nuevos con-
sumidores” (Hall et al., 1997).

El elemento focal de las celebraciones de la vendimia en México es el pisado de la uva, que
constituye un acto simbolico y ludico, indisociable de la construccion del imaginario sobre
esta celebracion, en referencia al estereotipo europeo. Ademas de esta actividad, sin la cual
no podria distinguirse que se trata de una vendimia, existe un evento cultural central que
suele ser ofrecido por cada una de las grandes bodegas del territorio, quienes cuentan con
la infraestructura y los recursos financieros para tal efecto. Ambos eventos, uno focal y otro
central, se adhieren a una serie de actividades que pueden dividirse en dos grandes grupos:
actividades hibridas y actividades aspiracionales. Las primeras refieren a toda la gama de
actividades que permiten articular la cultura mexicana y la cultura enolbgica de origen eu-
ropeo, entre las que destacan eventos de charreria, maridajes con cocina mexicana y eventos
musicales basados en marimba o mariachi. Las segundas, por su parte, apuntan a actividades
donde el consumo y conocimiento del vino se conciben como marcadores de calidad de vida,
a partir del modelo aspiracional europeo; entre estas actividades se desarrollan catas y degus-
tacién de vinos, maridajes con platos emblematicos de la cocina mediterranea y degustacion
de quesos, entre otros.

La orientacién de mercado de las fiestas de la vendimia en México las han convertido en
eventos multitudinarios que se acercan mas al espectaculo cultural posmoderno, intermedia-
do por la virtualidad, el consumo cospicuo y el elitismo (Naranjo, 2014) que a la celebracion
agricola de base social. Asi lo describen algunas notas periodisticas que las han catalogado
como las mas grandes de Latinoamérica (Sanchez, 2018).

Valle de Parras

Las fiestas de la vendimia de Valle de Parras cuentan con una profundidad histérica de cinco
siglos, siendo una de las pocas celebraciones donde se expresa el sincretismo cultural entre lo
indigena y lo mestizo. Actualmente la fiesta es una representacion de las vendimias de antaio
pero con una orientacion turistica. Desde hace 63 afos se lleva a cabo la Feria de la Uva,
donde cada 10 de agosto se hace la representacion de la vendimia (Ramos, 2011), siendo una
reiteracion anual de la division de clases y la especializacién productiva que persiste en el
territorio.

Pese a su carécter turistico, puede identificarse que esta vendimia es una de las pocas cele-
braciones que logra mantener una base social. Es organizado un desfile que involucra a la
comunidad, donde se interpreta las figuras de una reina, una princesa y del dios Baco. Este
desfile parte de la plaza principal, hasta la hacienda que abre sus puertas para la convivencia
efimera. Los limites entre clases, grupos étnicos, locales y foraneos siguen presentes mediante
la segregacion y las barreras de acceso, a partir de la clara distinciéon entre eventos publicos y
privados (Figura 3) a lo largo de la celebracion (Ektakhrome Motion Pictures, 2020).
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Figura 3. Evento privado en Vendimia Casa Madero, 2017
Figure 3. Private event at the Casa Madero Festwval, 2017

CASA MADERO

DESDE 1597

LA VIN[COLA MAS ANTIGUA DE AMERICA CELEBRA

FIESTAS DE LA

\/.ENDIMIA

— 2017 ——
09 /10 DE AGOSTO DEL 2017

HACIENDA SAN LORENZO,
VALLE DE PARRAS.

BOLETOS VENDIMIA

< 18:00 HRS  ABREN PUERTAS A EVENTO
MIERCOLES 9 AGOSTO 19:30 HRS  CEREMONIA RELIGIOSA
$1,500 20:30 HRS  DANZA MATACHINES | COCTEL
22:00 HRS  CENA

INCLUYE - ACCESO AL EVENTO /
ALIMENTOS Y BEBIDAS DENTRO DEL PROGRAMA.

Fuente/source: Gasa Madero (2017).

Casa Madero lidera el proceso con apoyo de las autoridades municipales y de la comunidad.
La retribucion que recibe el pueblo es la celebracion misma, que implica el acceso momenta-
neo a la identidad vitivinicola del territorio. Se suman pequenas vinicolas como Fuantos y Ve-
subio, cuya produccion familiar de vinos generosos contribuyen a la reputacion del territorio.

La vendimia de Parras es un producto turistico de nostalgia (Dann, 1995), donde visitantes
son emigrantes que retornan con sus familias, de manera que la fiesta funciona como reser-
vorio de redes sociales articuladas por la memoria. El caracter ritual de la festividad es un
vinculo politemporal (Knight, 2015) que une experiencia histérica y sensorial.

Querétaro

La vendimia en Querétaro (Figura 4), es una celebracion que articula un importante merca-
do turistico, al centro de México, con una oferta enogastronémica diferenciada. A lo largo de
tres dias se llevan a cabo las celebraciones que encabeza Freixenet, cuyo modelo hegemoénico
integra a las infraestructuras vitivinicolas, el paisaje, el acto performativo del pisado de uva 'y
la espectacularizacion masificada ('Todo por descubrir, 2019).
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Figura 4. Vendimia 2015 Freixenet, Querétaro, México
Figure 4. 2015 Freixenet Festival, Querétaro, Mexico

Fuente/source: La Fuente de Querétaro (2015).

Dentro de las estrategias de diferenciacion territorial existe una apuesta por la calidad, cuyo
referente son las bodegas De Cote. Estas bodegas desarrollan celebraciones pequenas y exclu-
sivas que apuestan por vinos diferenciados, alta cocina y musica culta. Ello se opone al mo-
delo de Freixenet, enfocado en mercados masivos basados en espectaculos populares. Ambas
estrategias funcionan pero se dirigen a publicos distintos. En ambos casos la sociedad local se
ve desdibujada pues las fiestas se restringen a la propiedad privada de las bodegas.

El cierre de la vendimia queretana coincide con las fiestas de Independencia, marco que
permite hacer una exaltacién de la mexicanidad en el contexto de la produccion enologica.
Tales fiestas congregan mas de 50 mil visitantes, con una derrama que ronda los 6 millones
de dolares (Almanza, 2017), cuyo éxito se asocia a su proximidad de unos 190 kilometros con
la ciudad de México, quinta metropolis mas grande del mundo (United Nations, 2018).

Valle de Guadalupe

La vendimia en Valle de Guadalupe presenta un modelo hegemoénico liderado por las gran-
des bodegas de la region, como Monte Xanic. El pisado de uva es el acto focal, y el cierre es
un espectaculo musical para 1.800 asistentes. La articulacién entre musica y vino se expresa
con la misma potencia que entre gastronomia y arte. Se recrea un ambiente cosmopolita,
donde presentan vinos de edicion limitada y promocionan el lanzamiento de alguna nueva
linea (Figura 5).
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Figura 5. Vendimia 2019 Monte Xanic
Figure 5. Vintage 2019 Monte Xanic

Fuente/source: Entre copas y corchos (2019).

Las celebraciones en Valle de Guadalupe tienen una escala y duraciéon mayor, prolongada
por 29 dias y que involucra a mas de sesenta bodegas. El aumento de duracién obedece al
imperativo de crecimiento econémico y el incremento de las utilidades, similar a los super-
mercados globales que empiezan a vender productos navidenos desde inicios de octubre (Kas-
ser y Sheldom, 2002). Aqui se reciben alrededor de 120 mil visitantes y desarrollan diversos
eventos multitudinarios como una “muestra de vinos” con mas de 120 etiquetas de 62 vinico-
las. A ello corresponde una oferta gastronémica regional, donde participan mas de cincuenta
restaurantes, mediante la fusion entre vinos bajacalifornianos y nueva cocina mexicana.

Guanajuato

Las fiestas de la vendimia en Guanajuato datan del ano 2013, y se llevan a cabo de finales de
julio a mediados de septiembre. En ellas participan diversas bodegas que las han adoptado
como punto central de su oferta enoturistica, aprovechando los flujos turisticos que llegan al

Pueblo Magico de San Miguel de Allende.

Predominan eventos cerrados al interior de las vinicolas que solo son accesibles a los bolsillos
mas privilegiados. Las celebraciones estan relacionadas con el turismo cultural, pues el desa-
rrollo del sector vitivinicola es parte de una inercia creada a la luz del turismo enologico que
se ha difundido por todo el Bajio.

En 2019, el vifiedo organico Toyan organiz6 la primera vendimia LGBT+ (Figura 6), donde
podemos observar cémo estas festividades apuntan al segmento turistico especifico que los
contiene como una estrategia econémica y/o de mercado, buscando aumentar la derrama
econdémica a partir de la tematizacion. En este ejemplo paradigmatico puede cuestionarse
ampliamente en términos de su capacidad de impulsar la integracién social (Silva, 2017), a
partir de la fusién entre expresiones culturales, la celebracion de la cosecha y el patrimonio
enogastronémico, que corresponde mas a los imperativos de un mercado diversificado y cen-
trado en la atencion de nichos.
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Ciertamente, las formas en que se van complejizando las expresiones de la vendimia en Mé-
xico parten de un principio organizador, basado en la hibridacién cultural (Garcia-Canclini,
1990). Sin embargo, ello solo es parte de una teatralizacion sofisticada que requiere multiples
elementos, tomados en préstamo de diversos grupos sociales que no necesariamente estan in-
vitados a la fiesta (Mas de Aca, 2019), tal como certifican los precios de acceso a estos eventos,
cuyo promedio oscila en cien délares americanos, algo no permitido para la inmensa mayoria
de habitantes.

Figura 6. Vendimia LGBT+, Vifiedos Toyan, San Miguel de Allende, México
Figure 6. LGBT + Wine Festival, Toyan vmeyards San Miguel de Allende, Mexico

SAN MiGUEL:'I@%LENDEZD]? ;
,r.'_ ; i\‘ alfe L =

5

LGBT PAIS
PISA DE UVA®™| ZRWR DE %&s DEEXPO

SHOW DE

LOVEEN DJ’S Vossi
., CONCIERTO INVITADOS GUTIERREZ

__SABADO 10 DE AGOSTO 2049 A PARTIR DE LAS 14:00 HRS.
‘" ' VINEDO ' TOYAN

SALIDA A QUERETARO, KM 8.5, SAN MIGUEL BE AELENDE
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Fuente/source: Alarcén (2019).

Chihuahua

Las fiestas de la vendimia en Chihuahua son encabezadas por Hacienda Encinillas, siendo
una celebracion de baja escala donde se presentan diez etiquetas producidas en cincuenta
hectareas. En 2019 congregé a mil asistentes provenientes de diversos municipios del estado,
Torreén y Ciudad de México. Es una celebracion que se propone desarrollar una tradicion
en el territorio y fomentar el consumo de vinos (Gonzalez, 2019).
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El evento se desarrolla en un solo dia y se centra en el proceso productivo, cuyo punto focal
es el pisado de uva (Figura 7), eventos culturales, degustacion y disfrute enogastronémico
(México y sus Colores, 2019). Existe una vinculacion con la iglesia catolica, mediante la cele-
bracién litargica que sirve como ritual de agradecimiento donde la produccion vitivinicola se
relaciona con el don divino de la tierra.

Uno de los soportes de la celebracion es el componente arquitectonico del casco de la hacienda
y las infraestructuras de produccion vitivinicola, siendo la cava subterranea un escenario im-
portante. Sobresalen intentos de construir la calidad territorial de los vinos mediante un dis-
curso sobre las caracteristicas del terroir (suelos arcillosos-gravosos a una altura de 1560 msnm).

Esta fiesta deriva de la produccién vitivinicola que es un importante motor de desarrollo
socioeconémico pues los vifiedos hace cincuenta anos estaban abandonados y, actualmente,
acogen a una agroindustria vitivinicola pujante.

Figura 7. Festival de la Vendimia Hacienda Encinillas, 2019
Figure 7. Harvest Festival Hacienda Encinillas, 2019

Fuente/source: Gonzalez (2019).

San Luis Potosi

Las fiestas de la vendimia en San Luis Potosi son resultado del posicionamiento de sus vinos
en el mercado mexicano, siendo una estrategia de promociéon que, mas alla de centrarse en la
botella, intenta desarrollar una vinculacién emocional y experiencial hacia el territorio. Este
modelo de vendimia opera a partir de la oferta creativa desarrollada por cada bodega, donde
los esfuerzos se centran en generar una reputacion territorial en torno la fiesta. Los eventos
que la componen son cerrados y se ofertan como una constelaciéon formada por las diferentes
bodegas. Cava Quintanilla es la bodega que juega un papel hegemonico y de liderazgo en la
organizacion del evento (Figura 8), mientras que bodegas de menor tamano generan activi-
dades complementarias o de menor jerarquia pero que contribuyen al enriquecimiento de la
experiencia. La temporada de las vendimias se extiende a lo largo de un mes, entre agosto y
septiembre.
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Figura 8. Vendimia Cava Quintanilla 2018
Figure 8. Cava Quintanilla Wine Festival, 2018

Fuente/source: NacionMX (2018).

Dado el tamafio reducido de estos territorios se han desarrollado estrategias de cooperacion
interterritorial mediante la celebraciéon conjunta entre las regiones de San Luis Potosi y Gua-
najuato, con lo que logran proyectar los atributos territoriales de Bajio. Dichas vendimias
generan una propuesta de valor superior, asi como estrategias de diferenciacién con un com-
ponente creativo, basado en la atenciéon a nichos especificos de mercado, la tematizacion y

asociacion con eventos deportivos como la final de la Copa Polo y su vinculacién con la alta
cocina (Le Bien Manger, 2018).

Zacatecas

Zacatecas también es un enclave vitivinicola emergente en la regiéon Bajio cuyo prestigio te-
rritorial ha aumentado en los Gltimos anos. La interfaz enopaisajistica juega un papel prepon-
derante en la configuracion de la celebracion que acontece en espacios abiertos, enmarcados
por vifiedos y arquitectura agroindustrial vitivinicola (Figura 9).
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La sinergia entre arte, enologia y gastronomia juega un papel central en la propuesta, pu-
diendo citarse el caso de Tierra Adentro, donde se organizan exposiciones en su Museo de
la Barrica, asi como conciertos de musica culta. La concepcion de la celebracion es cerrada
y orientada a los mercados turisticos, siendo la proyeccion de la cultura del vino un compo-
nente clave (Garcia, 2018).

Figura 9. Festival de la Vendimia Tierra Adentro 2018
Figure 9. Tierra Adentro Wine Festival 2018

Es una celebracion de un dia y en pequenia escala, donde las barreras de acceso para visi-
tantes son altas, en funcion del capital social, econéomico y cultural requerido para vivir la
experiencia (LensT'V, 2019). Su importancia simbélica y de mercado es grande, toda vez que
Zacatecas es el segundo productor nacional de vid, por lo que su proyecciéon como territorio
enologico es estratégica.

A continuacion, en Tabla 1 analizamos la estructura y dindmicas socioeconémicas de las
principales fiestas de la vendimia en México, enfatizando en los siguientes aspectos:

- Componentes bdsicos: elementos materiales y simbolicos de la celebracion.

- Modelo econdmico: tamafio de la celebracion, asi como nivel de apertura o cierre respecto a los
actores sociales.

- Modelo cultural: nivel de articulacion social de la celebracion y nivel de hibridacién cultural.

- Profundidad historica: permanencia espacio-temporal de la celebracion.
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Tabla 1. Dinamicas y estructura de las vendimias en México

Table 1. Dynamics and structure of harvest in Mexico

Region Componentes L. Profundidad
Bodega £10; po Modelo econémico Modelo cultural <
enologica basicos histérica
Casa Madero | Coahuila Pisado de uva, Evento cerrado, Hibrido-mestizo Larga data (siglo
(Valle de experiencia enfocado al turismo XVII)
Parras) enogastronémica, en combinacién con Popularizacion
espectaculo central celebracion publica
Gran escala
Bodega Santo | Baja California | Pisado de uva, Evento ptblico enfocado | Hibrido Centenario (130 afios)
Tomas (Ensenada) degustacion de vinos, al turismo y la poblacién
verbena popular, local Elitizacion
actividades culturales
Gran escala
L.A. Cetto Baja California | Pisado de uva, alta Evento cerrado enfocado | Hibrido-fusiéon Centenario (92 afios)
cocina, degustaciéon de al turismo
etiquetas especiales, Elitizacién
corrida de toros, Escala media
espectaculo central
Tierra Adentro | Zacatecas Pisado de uva, Evento cerrado enfocado | Hibrido Creacion
experiencia gourmet, al turismo reciente (2012)
exposiciones artisticas, Elitizacion
espectaculo central Escala media
La Redonda Querétaro Pisado de uva, Evento cerrado enfocado | Hibrido- performativo Medio siglo (segunda
espectaculo central, cata | al turismo mitad del siglo XX)
de vinos, experiencias Popularizacion
enogastronémicas Gran escala
Freixenet Querétaro Pisado de uva, Evento cerrado enfocado | Hibrido-performativo Medio siglo (segunda
espectaculo central, cata | al turismo mitad del siglo XX)
de vinos, experiencias Popularizacion
enogastronémicas Gran escala
Cava San Luis Potosi | Pisado de uva, Evento cerrado enfocado | Hibrido-performativo Creacion
Quintanilla experiencia al turismo reciente (2019)
enogastronoémica, Elitizacion
eventos culturales Pequena escala
Hacienda Chihuahua Pisado de uva, Evento cerrado, enfocado | Hibrido Creacion
Encinilllas experiencia al turismo reciente (2015)
enogastronoémica, Elitizacion
espectaculo central Pequena escala
Cuna de Guanajuato Cata vertical, Evento cerrado, enfocado | Hibrido-fusion Creacion
Tierra experiencia al turismo reciente (2011)
neuroenolégica, Elitizacion
enogastronomia de autor | Pequena escala
Vifiedos San Guanajuato Cata de vinos, banquete | Evento cerrado con Hibrido-performativo Creacién
Lucas de paella, pisa de uvas, | enfoque filantropico reciente (2016)
espectaculo musical Vendimia con causa
Pequena escala
Vinicola Guanajuato Cata vinos, maridaje, Evento cerrado enfocado | Hibrido perfomativo Creacién
Toyan pisa de uvas, espectaculo | al turismo reciente (2013)

central, tematizacion
(vendimia medieval,
vendimia LGBTH)

Pequena escala

Diversificaciéon
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El corte temporal bajo el cual se construy6 el presente analisis abarca vendimias celebradas
entre el afio 2015 y 2019, considerando que a partir del 2020 las celebraciones han sido sus-
pendidas por la crisis sanitaria del COVID-19, que para el 2021 coincide con la alta tasa de
contagio por la nueva variante Delta. Existen ejemplos donde la celebracion de la vendimia
se ha trasladado hacia el espacio virtual, como la Gran Vendimia de México transmitida por

el canal de Facebook Live (Vinos Grupo Cetto, 2021b) la bodega L.A. Cetto (Figura 10).

Figura 10. Publicidad de Vendimia Digital L.A. Cetto, 2021
Frgure 10. Advertising of the Digital Vintage L.A. Cetto, 2021

L.A.
CETTO

LA GRAN VENDIMIA
DE MEXICO 2021

GRANDES VINOS, GRANDES CREADORES

b ﬂm 28 DE AGOSTO

Fuente/source: Vinos Grupo Cetto (2021a).

Modelo conceptual de las fiestas de la vendimia en el Nuevo Mundo del Vino

Un modelo conceptual de las fiestas de la vendimia en los paises emergentes debe partir de una
logica integrativa entre ser humano y espacio, es decir, de una conectividad entre cada com-
ponente del sistema vitivinicola, donde la intervenciéon humana es un aspecto determinante.

El desarrollo de este modelo debe tomar en consideracion a todos los actores implicados en la fes-
tividad, para lo cual se debe analizar la manera en que la economia y la cultura local se integran
con las celebraciones, toda vez que la produccion y consumo de vino, asi como el enoturismo,
presentan fuertes barreras de acceso para buena parte de la poblacién mexicana (Meraz, 2017).

Es fundamental recuperar tres elementos de analisis con implicancias en los territorios enolo-
gicos: (1) la importancia de la actividad vitivinicola en el desarrollo territorial; (i1) la influencia
cultural externa como elemento de redefinicion de las identidades, y (ii1) las relaciones de
poder entre los agentes que integran los territorios enologicos. Tales variables, aparentemente
disociadas, siempre se presentan entrelazadas a partir de la interfaz biocultural desde la cual
los mundos desarrollados por el ser humano son posibles.

Lo anterior se traduce en la capacidad de abordar dialécticamente las fiestas de la vendimia
en estos territorios emergentes, que se debaten entre la celebracion colectiva y el imperativo
del mercado; considerando a la cultura mundial del vino como un mosaico heterogéneo,
donde los paises del Nuevo Mundo re-generan sus identidades, a partir de la apropiacion y
reinterpretacion del patrimonio vitivinicola, de acuerdo a intereses especificos, poniendo en
valor algunos aspectos y soslayando otros.
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La fiesta es celebracion, una plataforma comercial, un factor de cohesién social para mante-
ner los sistemas de produccién y construir identidad. Para los y las turistas, predominante-
mente nacionales, representa una oportunidad de escape, en bsqueda de una experiencia de
reconexion con la tierra y sus productos. En ambos casos, subyacen logicas de intercambio
econdmico y cultural que aportan a la construcciéon de un espacio antropolégico de celebra-
cion o a un escenario para el desarrollo de las economias creativas.

Desde la perspectiva de las dindmicas socioterritoriales es posible reconocer tres dimensiones:
(1) el territorio hegemonico representado por las grandes bodegas; (i) el territorio intermedio
representado por las pequenias bodegas con logicas de alteridad y de generacion de valor y
(111) el territorio negado, aquel que representa al “México profundo” (Bonfil, 1990), rural e
indigena, generalmente excluido.

Considerando la heterogeneidad territorial en la que acontecen estas celebraciones es fun-
damental analizar las formas de colaboracién y/o competencia entre los actores implicados.
Seria un error considerar que este tipo de eventos siempre produce beneficios para las comu-
nidades receptoras, puesto que las diversas colaboraciones no siempre garantizan la repro-
duccion material y cultural del territorio.

Figura 11. Modelo conceptual de las fiestas de la vendimia en el Nuevo Mundo del Vino
Figure 11. Conceptual model of the grape harvest festivities in the New World of Wine
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El desarrollo de las fiestas de la vendimia refleja la historia de adaptacion de la vitivinicul-
tura a sus territorios receptores, siendo posible observar que muchas de estas celebraciones
presentan relaciones disruptivas con los canones de las vendimias del Viejo Mundo. Por ello,
las nuevas fiestas discurren entre logicas (no siempre coherentes) de imitacién, innovacion,
reinvencion, reinterpretacion e hibridacion. Aunque las celebraciones se reproduzcan sobre
una base homogénea (cosecha, pisado de uva, degustaciones y eventos culturales) siempre
se desarrollan mediante procesos de diferenciacién que sirven como un estrategias de posi-
cionamiento (Cavicchi et al., 2013). La Figura 11 presenta una expresion grafica del modelo
conceptual de la fiestas de la vendimia en el Nuevo Mundo del Vino, basado en la experiencia
empirica que nos aporta el caso mexicano.

Conclusiones

Las fiestas de la vendimia en México presentan un sesgo hacia la actividad turistica y al
espectaculo posmoderno, al mismo tiempo que permiten hablar de formas de articulacion
social y de construccién de identidades territoriales. Tales celebraciones cumplen un papel
importante en la construccion del Zerroir y en el fomento a la cultura del vino, producto global
pero con un alto nivel de mestizaje que se manifiesta de distintas formas en los territorios que
lo producen y consumen. Son eventos que favorecen las actividades agricolas en torno a la
vid, protegen los paisajes vitivinicolas y salvaguardan la vocacion agricola de las tierras que
hoy en dia manifiestan tensiones respecto a otros usos, como el turistico y residencial.

Considerar la alteridad que puede darse en el contexto de las celebraciones emergentes, en
contraste con el modelo dominante de las fiestas de la vendimia en México, permite apuntar
a la calidad territorial en la interfaz enogastronémica. Puede observarse que las fiestas de
la vendimia en México, pese a orientarse a eventos turisticos privados, también presentan
manifestaciones de eventos publicos en los que se involucra la poblacion local y se establecen
relaciones comerciales, culturales y de poder con los visitantes.

Se observa que el talante colectivo de la celebracion de base territorial resulta trastocado por
la 16gica capitalista que privilegia el discurso elitista, la competitividad econémica y la mer-
cantilizacion de la cultura. Valdria la pena indagar: jen qué medida las fiestas de la vendimia
en México son generadoras de recursos equitativamente distribuidos? ;Qué intereses y qué
vision del territorio se promueve a partir de estas celebraciones? ;Qué actores sociales son
invisivilizados e infravalorados en este tipo de eventos?

El potencial de transformacion territorial de las fiestas de la vendimia radica en su doble na-
turaleza como dispositivo cultural y econdémico. Sin duda, el papel de la creatividad en una
escala territorial dada es fundamental para dasarrollar narrativas que permitan apropiarse
de los recursos locales y su aprovechamiento turistico. Estas fiestas se debaten entre la legiti-
midad de una visiéon eurocentrista y otra que busca sus coordenadas en sus raices mestizas,
pero cuyo discurso las niega para reivindicar una idea importada acerca de la buena vida.

La apropiacion social de las fiestas de la vendimia en México es muy limitada, debido al
caracter elitista que el vino tiene en este contexto. Se observa que los grandes capitales son
quienes concentran los eventos medulares de la celebracion y quienes determinan la estructu-
ra y dinamica de las fiestas, mediante una logica inclusion y exclusion, visibilizacién e invisi-
vilizacion de las diferentes identidades que se congregan en un mismo territorio.
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